
PUBBLICHE RELAZIONI
I laureati possono operare 
nel campo della comunicazio-
ne per sviluppare relazioni tra 
istituzioni e aziende e la loro 
utenza e clientela; gestire la 
comunicazione attraverso so-
cial media nelle figure di so-
cial public relation, commu-
nity manager e social media 
manager.

RISORSE UMANE
I laureati possono svolgere 
le attività di reclutamento e 
selezione dei candidati attra-
verso strumenti di valutazione 
come colloqui e interviste e 
collaborare all’inserimento e 
alla formazione del personale 
in azienda.

UFFICIO STAMPA
I laureati possono collaborare 
alla creazione di comunicati 
stampa per conto di aziende, 
organizzazioni ed enti pubbli-
ci e gestire l’informazione ri-
volta ai media riguardo eventi 
e progetti da promuovere.

COMUNICAZIONE ORGANIZZATIVA
I laureati possono collaborare allo svi-
luppo di strumenti per la comunicazione 
interna rivolta al personale e promuove-
re l’immagine aziendale esternamente 
attraverso la creazione di materiali pub-
blicitari, il direct marketing, le attività di 
promozione e sponsorizzazione.

Il sapere è anche saper fare.
Il nostro corso di laurea affianca alla conoscenza teorica attività pratiche e laboratori per formare professionisti

 in grado di applicare le competenze acquisite in diversi ambiti professionali

RICERCHE DI MERCATO
I laureati possono svolgere 
attività di ricerca di tipo qua-
litativo e quantitativo tramite 
strumenti di indagine come 
focus group, interviste e que-
stionari; in supporto agli uffici 
marketing possono valutare 
le potenzialità di prodotto, 
la soddisfazione del cliente, 
la definizione del prezzo di 
mercato e verificare l’efficacia 
delle campagne pubblicitarie.

SCIENZE 
PSICOSOCIALI 

della 
COMUNICAZIONE


